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Buku Bisnis Digital Fase F (Bagian 1) ini dirancang khusus untuk para siswa SMK kelas XI dan
Xllyang ingin mengembangkan diri dan meraih kebebasan belajar sesuai dengan Kurikulum
Merdeka. Dalam era yang terus berubah dengan cepat, pendidikan tidak lagi terbatas pada
batasan kelas dan kurikulum konvensional. Kurikulum Merdeka hadir dengan semangat
inovasi dan kebebasan untuk memberikan pendidikan yang relevan dan menantang bagi
siswa SMK.

Buku teks pendamping ini disusun untuk melengkapi materi dari buku teks utama.
Buku ini berisi materi-materi yang memberikan landasan yang kuat untuk persiapan masa
depan yang sukses. Materi pembelajaran disusun secara interaktif, praktis, dan mendorong
kreativitas serta keaktifan siswa dalam proses pembelajaran. Dengan berdasar pada Kurikulum
Merdeka, buku ini juga mengedepankan pendekatan berbasis proyek. Dalam hal ini, siswa
diajak untuk terlibat langsung dalam kegiatan nyata yang relevan dengan dunia kerja. Hal
ini bertujuan membekali siswa dengan keterampilan praktis, pemecahan masalah, serta
keahlian yang dibutuhkan oleh dunia kerja yang kompetitif.

Kami berterima kasih kepada seluruh editor, tim kreatif, serta pihak-pihak yang terlibat
dalam proses pembuatan buku ini. Dengan kerja keras dan dedikasi mereka, buku ini akhirnya
dapat menjadi kenyataan.

Kepada para siswa, ini adalah langkah awal dalam perjalanan kalian menuju kesuksesan.
Gunakan buku ini bukan hanya sebagai panduan, tetapi juga sebagaiinspirasi untuk melampaui
batasan serta mencapai potensi terbaik dalam diri kalian. Semoga buku ini dapat menjadi
mitra setia kalian dalam meraih impian dan menciptakan masa depan yang cerah. Selamat
belajar dan berkarya demi bangsa tercinta.

Penulis
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CPetunjuk Penggunaan Buku
A —

Tujuan
Pembelajaran

@

Tujuan pembelajaran berisi kemampuan yang akan dicapai peserta
didik setelah mempelajari materi pembelajaran.

Peta konsep merupakan gambaran atau diagram untuk membantu
peserta didik mengetahui inti materi yang dipelajari.

S w Apersepsi

Apersepsi merupakan pengantar awal untuk menggugah rasa ingin
tahu peserta didik terhadap materi yang akan dipelajari.

Mari

Berdiskusi!

Mari berdiskusi merupakan kegiatan peserta didik yang dilakukan
secara berpasangan maupun berkelompok.




Mari
Lakukan!

Marilakukan merupakan kegiatan praktik peserta didik yang dapat
dilakukan secara mandiri, berpasangan, maupun berkelompok.

Mari mengamati merupakan kegiatan mengamati gambar/studi
kasus/berita/fenomena lingkungan sekitar atau mengamati proses
produksi saat kunjungan ke industri.

Mari
Bereksplorasi!

Mari bereksplorasi merupakan kegiatan mencari informasi yang
lebih luas dan mendalam melalui internet atau sumber lain.

Refleksi A —" .

Refleksi merupakan bagian yang memberikan umpan balik peserta
didik setelah melaksanakan pembelajaran.

I
I

I

: Asesmen merupakan bagian evaluasi untuk mengukur kemampuan
: peseta didik dan ketercapaian tujuan pembelajaran. Asesmen
| disajikan dalam bentuk yang variatif, baik berupa soal esai, tugas,
)
1

maupun proyek. J




Cara Mengakses
Digital Media

@ Unduh aplikasi Vokanesia di Play Store atau o,
pindai kode respons cepat (QR code) berikut untuk
mengunduh aplikasi.

Vokanesia

9 Instal aplikasi Vokanesia dengan cara klik Install.

[ ]

o, Vokanesia I
‘,’ PT. Vokasi Indonesia Sejahtera |
Vokanesia |
|

9 Buka aplikasi Vokanesia yang telah diinstal dengan klik Open.

[ J

2, Vokanesia I
‘! PT. Vokasi Indonesia Sejahtera |
Vokanesia I
|

s Q| <~ :

0 Jika sudah memiliki akun,
masukkan Email dan Password

kalian. Kemudian, klik Masuk

Vokanesia

& Email
assword S

6 Jika belum memiliki akun,
klik Daftar.

@ Setelah berhasil mendaftar,
masukkan Email dan Password,
kemudian, klik Masuk.

0 Pilih tanda pemindai (lihat
Gambar 7) pada Home.

Belum punya akun? Daftar Akun.

9 Arahkan kamera ke QR Code pada
buku.

Tunggu beberapa saat untuk
memunculkan digital media.




CAIur Tujuan Pembelajaran
=

Pindai dengan menggunakan
aplikasi Vokanesia

Tabel Alur Tujuan Pembelajaran dapat dilihat dengan
memindai kode respons cepat (QR Code) berikut

Tujuan Pembelajaran Bagian 1

Menganalisis masalah-
masalah ekonomi.

Memahami tentang model
dan pelaku ekonomi, perilaku
konsumen, dan produsen
kegiatan ekonomi.

Memahami tentang
administrasi serta fungsi-
fungsi manajemen.

Menerapkan ilmu ekonomi
dalam kegiatan usaha.

Memahami tentang struktur
pasar dan bentuk pasar.

Memahami tentang strategi
bauran pemasaran.

Menganalisis tentang
pengembangan produk baru.

Menentukan daur hidup
produk (product life cycle/
PLC).

Memperkuat branding.

10.

Menetapkan harga jual.

11.

Melakukan promosi produk.

12.

Menganalisis tentang
lingkungan bisnis dengan
berbagai macam analisis.

13.

Menganalisis usaha.

14.

Merencanakan strategi bisnis.

15.

Menyusun proposal usaha.

16.

Mengembangkan usaha.

17.

Memahami tentang etika
bisnis.

18.

Melakukan negosiasi bisnis.

19.

Melakukan presentasi bisnis.
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